Gemeinsames Marketing in der Planung

Schidsser und Burgen in Sachsen und NordbShmen erhalten Firderung Uber die Europiische Union

Jirkov/Augustusburg. Zur Forde-
m::ﬁ, gemeinsamer Konzept- und
Produktentwicklung sowie Durch-
fihrung von MarketingmaBnah-
men im Bereich Tourismus kann
die Kulturagentur Jirkov/Gorkau
mit den Schlossbetricben Augustus-
hurgﬁchaﬂemleinﬂichtenwa!de
gGmbH in Augustusburg, dem
Schloss KléSterec nad Ohii und der
Stadt A usburg ein .Gemeinsa-
mes Marketing von Schlossern und
Burgen im Erzgebirge” etablieren.
Dazu sollen gemeinsame Werbe-
materialien entwickelt und ein
Marketingkonzept erstellt werden
Auch eine einheitliche touristische
Beschilderung und ein elektroni-

sches Informationssystem sind Be-
standteile des Projekis. Da die geo-
grafisch giinstige Lage der Schlosser
einen Besucherzufluss sowohl von
tschechischer als auch von deut-
scher Seite garantiert, versprechen
sich die Projektpartner langfristig
eine Steigerung der Besucherzahlen.

Das Vorhaben wird mit knapp
377.000 Euro aus dem Europdischen
Fonds fur regionale Entwicklung
gefordert. Es ist eines von elf weite-
ren Projekten im EU-Forderpro-
gramm .Ziel 3%, die bestitigt wur
den. Seit Beginn der Antragstellung
im August 2008 wurden 65 Projekte
genehmigt. .Wenn die sichsisch-
tschechische Grenzregion in der
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deutschen und  europaischen
Tourismusliga gut mitspielen will,
muss sie ihre gemeinsamen Starken
weiter ausbauen®, betonte Sachsens
fritherer wirtschaftsminister
Thomas Jurk (SPD).

%o kénnen im Rahmen der For-
derung des grenzibergreifenden
Personennahverkehrs der Zweck-
verhand Verkehrsverbund Oberlau-
sitz-Niederschlesien in Bautzen und
der Liberecky kraj in Liberec das
Projekt .Neisse go" umsetzen. Dort
soll ein Karten-Online-Portal entste-
hen, das Nutzer offentlicher Ver
kehrsmittel bei der Planung ihrer
Reisen in der Euroregion Neifte-
Nisa-Nysa unterstiitzt. (dtpa/tm)



